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1. Presentacio

L'any 2008 Barcelona Media ha continuat creixent a un ritme fort. Abans que qualsevol altre
comentari sobre el Centre i la situacié de l'entorn cal posar negre sobre blanc xifres. Una
apreciacio quantitativa que ha d'emmarcar qualsevol altra reflexio. Durant el 2008
Barcelona Media ha crescut un 30%, ha executat un pressupost de 9,6 milions d'euros,
acabant l'any amb una plantilla de 160 persones, ha ajudat a les empreses amb les que es
relaciona a complir objectius d'innovacidé i ha fet possible que obtinguessin durant aquest
any prop de 7 milions en subvencions per a la seva R+D+i, la meitat daquesta quantitat
provenint de la Comissié Europea. Amb aquestes xifres, Barcelona Media ha passat a ser el

centre tecnoldgic amb major activitat de la xarxa d'ACC10.

Va ser el 2005 quan Barcelona Media va iniciar el seu cami com a Centre Tecnologic per al
sector de la Comunicacid. Les previsions d'evolucié eren bones, amb un sector industrial en
creixement i molt fort a Catalunya, amb un banc de coneixements en recerca i gestio
acumulats en la seva etapa com a unitat de promocid i transferencia de la tecnologia
generada en l'entorn de la Universitat Pompeu Fabra. Les condicions eren bones pero faltava
per demostrar la capacitat de gestionar bé aquests actius, i la viabilitat dun model de
Centre Tecnologic basat en la investigacié aplicada de qualitat responent a preguntes
d'investigacio de rellevancia industrial, i en un model d'innovacié sobre el mercat global. Les

xifres no deixen dubtes. El model no només era i és viable sind que ha reeixit.

L'estratégia de Barcelona Media ha estat detectar amb anticipacio les necessitats de la
industria per oferir-li, en el moment de la seva demanda, grups de recerca situats a la
frontera de lestat de l'art d'aquestes tecnologies. Es una estratégia amb un cert risc perqué
no tan sols shan descollir adequadament les tecnologies sind també el tempo per al seu
desplegament. A més, cal poder accedir als investigadors capacos de dur a terme el
desplegament, o si escau, formar-los. Pero aquest és el risc inevitable, la inversio necessaria
per a qualsevol projecte que aspira a créixer i millorar en rendiment. El desenvolupament
que ha tingut la investigacié aplicada en les tecnologies d'Audio i en les tecnologies d'Imatge
son exemples d'encert; la impossibilitat de dur a terme el desplegament en Disseny, o les
dificultats per arrencar la linia de Cognicid i Interactivitat, sén exemple dun repte encara
obert. Quant als laboratoris, la trajectoria de creixement del Laboratori de Visualitzacio

Virtual i del Laboratori de Cultura i Turisme se sustenta en l'adequada eleccié dels ambits
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dactuacié i la seva estrategia d'acostament a la industria i a les institucions per a les que

treballa.

Poc més es pot dir del present i del passat. Les dades s'expliquen soles. Pero l'entorn ha
canviat amb una crisi economica que marca un nou camp de joc en el qual Barcelona Media
ha de jugar el seu paper de suport a la industria. En aquest escenari, el canvi de model de
productivitat al pais ja no es pot diferir més i les entitats com el nostre centre poden jugar
un paper molt important aportant recursos de coneixement de gran valor, per atacar aixi
amb exit un mercat global dur i competitiu. En el marc de la crisi economica i del Pacte
Nacional per la Recerca i la Innovacié (PNRI), Barcelona Media és un actiu del sistema. La
crisi economica fa més complex el dia a dia, pero sota el paraigua del PNRI, amb una
ordenacio clara del paper de les Universitats i dels Centres Tecnologics en R+D+i, estem
segurs que quedara compensat el treball extra a curt termini amb el futur que s'obre per al

Centre d'Innovacio.

Vicente Lopez i Anna Pamies

2. Barcelona Media en breu

Barcelona Media - Centre d’Innovacio és el centre tecnologic del sector de la comunicacio,
que promou i executa projectes de recerca i desenvolupament experimental per impulsar la

competitivitat del sector.
Barcelona Media:

e Esun punt de trobada independent entre les empreses, les universitats i les

administracions publiques per afavorir projectes col-laboratius d‘R+D
e Actua com a pont entre la recerca academica i la industrial

e Ofereix serveis de transferéncia de tecnologia i continguts a les empreses del

sector

e Promou i executa projectes amb el suport de les institucions publiques
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11. Informe economic

Grafic de I'evolucié d'ingressos del centre
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